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产品速览

开在商会里的私域闭环商城
定位

依托商会宝 Agent 的入口与信任背书，把会员

之间的人脉与需求，变成可结算、可追溯、可复

购的交易。

参 与 方 式

人脉即渠道，需求即订单

面向谁 全国商协会，先服务异地商会与行业商会

卖什么 地方特产、商务礼品、办公集采、工程配套、专业服务

怎么收费 零门槛 15% 或年费制 年费制为流水 5%，大宗撮合另议

商会收益 流水分成返还秘书处，会员活跃与粘性同步
提升

商会宝负责把商会做深，商城负责把会员的价值变现——共用同一批客户、同一套身份、同一个信任体系。



商城定位 · 参与角色

熟人之间高效做生意的系统
公域电商解决陌生人如何找到商品，商会商城解决熟人之间如何高效做生意——把原本靠饭局与微信
群完成的生意，搬进系统里：

可结算 可追溯 可激励

角色 在商城里做什么 获得的价值

会员企业（卖家） 开店、上架、接单、参与商会集采 多一条零获客成本的成交渠道

会员企业（买家） 采购办公、礼品、工程配套 熟悉的供应商，交易可追溯

商会秘书处 审核资质、推荐商家、承接会务采购 服务性收入 + 会员活跃度提升

会员个人 / 家属 购买会员企业特产与礼品 内部优惠价 + 消费积分

平台（我们） 系统、支付分账、规则、纠纷处理 保障交易顺畅与资金安全

五类参与角色 · 各方在商城中各得其所，形成闭环



商城 · 交易场景

三类交易场景覆盖全需求
商城覆盖从高频小额到低频大额的全类型交易，费率按场景分层设定。

场景 典型商品 交易特征 费率口径

①会员零售
地方特产、节日礼盒、
茶酒文创 高频、小额、复购强 A 15% / B 1000+5%

②企业间集采
办公用品、包装印刷、
设备配件

中频、中额、稳定复
购 标准费率，可按量阶梯优惠

③大宗撮合
工程配套、批量供货、
专业服务

低频、大额、单笔可
超百万 单独议价 1%–3%



为什么是现在

商会与会员的共同痛点正在叠加
会费之外，商会需要一条可持续的服务性收入来源。

商会缺价值

全国近 11 万家商协会普遍靠会费维持，会员续费意愿逐年走低，商会需要
新的价值主线。

会员缺渠道

中小企业做公域电商，投流加佣金与代运营，综合成本常超 30%，中小商家
普遍做不动。

需求在内部

会员之间本就在互相采购，只是靠饭局与微信群撮合，没有沉淀，也没有数
据。

基建已成熟

微信支付分账、小程序商城、电子发票、履约物流均已标准化，接入门槛大
幅降低。
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商会的收益

一笔收入、一份活跃、一圈资源
商城给商会带来四项可感知的改变。

服务性收入

商城流水按约定比例返还秘书处，成为会费之外一条可持续的收入。

会员活跃度

会员之间有了生意往来，参加活动的理由从“交情”变成“生意加交情”。

数据变资产

交易数据沉淀为商会资产，年会汇报、评优表彰、服务复盘都有据可依。

会员更愿留下

在商会里能做成生意，会员留下来的理由更实在，续费不再是人情压力。



路径对比

与公域电商的本质差异
公域电商靠买流量续命，商会商城靠组织关系自生长。

公域电商 商会商城

流量来源 需持续向平台购买，停投即停单 商会组织自带，停投不停单

获客成本 占 GMV 的 15%–25% 趋近于零

信任基础 靠评分与销量慢慢积累 同商会身份即信任

用户粘性 比价即流失，迁移成本低 商会关系 + 积分 + 组织归属

扩张方式 烧钱换规模 每接入一家商会，即接入一批商家与买家

获客成本一项最直观：公域电商每 100 元 GMV 要花 15–25 元 买流量，商会商城这笔钱 趋近于零 。



功能与交付
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产品落地

九大模块覆盖开店到结算
首期交付其中 6 个模块，覆盖开店到结算的完整闭环。

店铺与商品 首期

开店申请、资质审核、上下架、库存价格

交易与订单 首期

下单、支付、分账、退换、售后、评价

支付与结算 首期

微信/支付宝接入、平台分账、自动结算

商会运营后台 首期

审核、推荐位、公告、交易数据看板

积分打通 首期

消费积分、抵扣兑换、与商会宝统一

AI 上架助手 首期

一句话生成文案、主图建议、批量上架

营销工具 二期

折扣、拼团、满减、节日专区

数据与风控 二期

交易看板、异常识别、商户信用分

跨商会交易 二期

商品互通、特产互换专区

首期交付：九大模块中的 6 项，覆盖开店到结算完整闭环



商城与商会宝协同

踩在商会宝现成入口上
商城与商会宝 Agent 共用同一批客户、同一套身份、同一个信任体系。

共用客户池

商会宝已触达的商会，就是商城的现成渠道，无需重新获客、
重建信任

共用一个入口

会员从商会宝进入商城，登录、通讯录、身份、积分全部打
通，用户路径最短

AI 降低开店门槛

不会写文案、不会做图，AI 助手一句话生成，从「需要运营
人员」降到「会发微信就行」

积分形成飞轮 消费得积分 商会场景兑换权益 优先在商城消费 商会宝把商会做深 · 商城把会员价值变现

共用客户池 · 共用入口 · AI 降门槛
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我们的优势

流量、打通、交付，三件事一次做到位
商会自己搭商城，难在没人、没流量、没系统衔接；我们把这三件事都做完了，秘书处只需要管人和规则。

自带流量

组织流量：微信群、年会、活动、走访，都是现成触
达通道

天生打通

与商会宝的会员库、通知、积分、活动一体，商
城嵌进会员日常路径

交钥匙交付

零开发、零运维、无需专
职人员，4 周上线，我们
负责系统与履约

获客成本趋近于零、与商会宝天生打通、交钥匙交付——这是选择我们的三个理由。

我们的优势 · 流量、打通与交付



版本与价格

三个版本，按流水规模与组织架构选择
零门槛起步、有规模转基础版、有下一级转集团版——三者功能一致，随时可升级。

零门槛版

不收年费，成交才抽流水 15%

基础版 · 单级

1,000 元/年 + 流水 5%，会员不自行上架

集团版 · 多级

9,998 元/年 + 流水 5%，下级可各自开店

流水规模决定要不要交年费，有没有下一级决定要不要集团版——按自身情况选，随时可升。

版本与价格 · 零门槛版 / 基础版 / 集团版

适合刚起步、流水还不确定、想先跑一跑的商会 适合已有稳定交易、预期流水较高的商会 适合会员较多的大型商会



版本与价格

基础版 1,000 元/年，覆盖绝大多数商会
费用结构一目了然，商会按需选择 按需选择

基础版 · 推荐

1,000 元/年 + 交易流水 5%

适合会员 200 家以内、先跑通内部循环

定制版 · 按需

功能定制与专属运营，费用面议

适合大型商会、行业协会与跨会互通需求

费用说明

年费 1,000 元，系统与运维
交易费率 5% 订单承担

大宗撮合 1%–3% 单独议价

年费固定、费率透明，1,000 元开启商会自己的内部商城。

基础版 · 定制版 · 商会按需选择



基础版包含什么

1,000 元/年，包含这些服务
从开通配置到持续运营，基础版覆盖商会跑通内部商城所需的全部能力。商会无需开发、无需运维、
无需专职人员。

零开发 零运维 零门槛

服务项目 包含内容 说明

商城开通与配置 独立小程序商城、商会专属入口 开通即可用

商家与商品管理 开店申请、资质审核、上下架、库存价格 秘书处后台自主管理

交易与结算 下单、支付、平台分账、自动结算、售后 微信与支付宝已接入

数据看板 交易额、订单数、热门商家与商品 月度数据可导出

培训、运维与迭代 秘书处培训、客服响应、版本升级 商会无需配备技术

基础版服务清单 · 定制版在此基础上按需增补
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接入流程

四步拥有自己的商会商城
从签约到上线，最快 2 周完成；后续运营我们全程陪跑。

洽谈签约

第 1 周：明确版本与分成比例，签署合作协议。

开通配置

第 2 周：开通商城、配置商会信息、导入会员通讯录。

招募商家

第 2–3 周：秘书处推荐首批商家，AI 助手协助上架。

运营上线

第 4 周起：发布公告、启动首场内部集采活动。



合作分工

我们与秘书处各做什么
秘书处管“人”和“规则”，我们管“系统”和“履约”。

商会秘书处 我们（平台）

商家招募 推荐与动员会员企业入驻 提供招商话术、入驻指引与审核工具

商品上架 督促商家完善商品信息 AI 上架助手，一句话生成文案与主图

活动运营 在年会、走访、节日节点推广 提供活动模板、专区配置与数据复盘

规则与纠纷 制定内部交易公约 标准规则、客服受理与纠纷处理流程

数据与结算 查看交易数据、确认分成 数据看板、分账结算与对账明细

一句话概括分工： 秘书处管人 ，把 系统运维交给我们



服务与支持

上线只是开始
从开通到持续运营，全流程有人跟。

上线支持

部署配置、秘书处培训、操作手册，上线首月全程陪跑。

共用一个入口

节日专区、集采活动策划，商家动员话术与素材一并给到。

持续迭代

功能升级、安全运维、客服响应与纠纷处理，商会无需技术
投入。

响应机制 工单受理 专人跟进 闭环反馈 专人对接 · 首月陪跑 · 持续迭代

上线支持 · 运营陪跑 · 持续迭代



样板案例

已在真实商会场景落地
样板

德兴市浙商联合会，会址杭州，第三届理事会 

31 位理事，会员企业覆盖环保工程、资本管理

等多个行业。

适 配 原 因

跨地域的人脉与需求，需要一套系统来承接

接入内容 商城开通、会员通讯录打通、积分体系与 AI 上架助
手

在售品类 地方特产、商务礼品、办公集采（首批上架中）

当前进展 首批商家招募 AI 助手协助完成商品上架

下一步计划 节日专场、内部集采活动与跨商会特产互换

先用一家商会跑通完整闭环，再复制到更多商会——这是我们的落地节奏。



让会员的价值，在商会里流动起来
期待与贵会同行 · 共创会员价值


